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免责声明

本材料由稳健医疗用品股份有限公司（以下简称“公司”）准备，仅供参考和一般信息之用 。您观看本材料

就表明您已经确认并同意如下限制：

 本材料中包含的信息仅供参考和一般信息之用，不得以任何方式复制 、向任何其他人披露或散发 、或在

任何其他报告或文件中引用或使用。

 本材料中包含的信息为截至相应报告期日的判断，可能发生变化，公司不承担任何更新该等信息的义务。

 公司或其关联人、雇员不承担任何由于对本材料或其内容的任何使用而造成的任何损失，或以其它方式产

生的与本材料相关的损失。
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上半年财务表现



营收规模：高基数影响收入同比，C端渠道突破发展

 在去年同期感染防护产品注1带来高基数的影响下，2023年上半年公司实现营业收入43亿元，同比下降17%；剔除三年非

正常情况，营业收入较2019年同期增长103%。上半年医用耗材与健康生活消费品两个板块贡献收入基本持平；C端自有

品牌收入占总营收比重超过63%注2 。

营业收入 营收渠道布局
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注1：感染防护产品主要包括：口罩、防护服、隔离衣、手套、脚套、帽子等。
注2：C端包含医疗C端（电商+OTC药店）以及全棉时代营业收入。



盈利能力：多举措共助毛利提升，稳发展成绩来之不易

归母净利润

 2023年上半年，公司通过价值回归、降本增效、新品迭代优化产品结构等行动，多管齐下，共同助力毛利率稳步提升至

51.5%，较去年同期提升2.6个百分点。在公共卫生事件形势显著变化的上半年，公司主动出击，最终达成净利润率16%，较

去年同期仅下降1.3个百分点；归属于上市公司股东净利润规模达到6.8亿元，较2019年同期增长接近2倍。
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总资产 归母净资产

资产质量持续优化，研发投入助力创新提升

资产情况

资产负债率

 截至2023年上半年末，公司资产负债率下降至30%，货币资金及交易性金融资产合计80亿元，占总资产比重46%，资产质量

持续优化。公司始终坚持产品领先战略，重视研发投入，上半年研发费用率维持4.6%的高位水平。报告期内专利证书数量、

医疗产品注册证数量稳步提升，为公司未来高质量发展奠定了坚实的基础。
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医疗业务（1）- 常规医用耗材业务稳步发展

 近年来，随着公共卫生事件态势的不断变化，公司医用耗材业务营收规模波动较大。2023年上半年，医疗板块整体实现营

业收入21.7亿元，同比下降33%。感染防护产品在低动销、高基数的影响下，营业收入降幅较为显著。另一方面，常规医

用耗材业务稳步发展，特别是高端敷料及手术室耗材产品，营业收入同比分别增长73%及75%，增长势头较好。

医用耗材业务营收与增速 常规医用耗材营业收入

（亿元）

注：常规医用耗材指除感染防护产品外的医用耗材产品。
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医疗业务（2）- C端渠道蓬勃发展

 在近年来积累的品牌知名度及美誉度的基础上，2023年上半年，公司通过多种方式持续深耕渠道，积极打通营销通路。另

一方面，公共卫生事件形势的变化，使得各渠道收入结构恢复到更加均衡、合理的状态。尤其是C端业务，蓬勃发展，上

半年电子商务及国内药店分别实现营业收入4.2亿元及2.2亿元，占医疗业务收入比重合计提升至近30%。

各项渠道收入贡献 医疗业务C端渠道发展情况
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消费品业务（1） - 营收规模持续增长

 以“Purcotton全棉时代”为品牌的健康生活消费品业务，报告期内实现营业收入20.6亿元，在去年同期基数并未明显偏低

的情况下，同比增长11%，较2019年同期增长55%，四年同期复合增速12%，体现出较强的发展韧性。报告期内，核心爆

品干湿棉柔巾销售额稳步提升，以线下销售为主渠道的成人服饰及其他纺织消费品（以床上用品、卫浴用品为主）增速亮眼。

消费品业务营收与增速 消费品业务营收结构

（亿元）
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消费品业务（2） - 线下经营质量提升，线上业务稳步发展

各项渠道收入贡献 全棉时代渠道发展情况

 全棉时代多渠道布局，通过线下体验，线上复购的模式，各渠道深度融合。随着线下客流量的恢复，门店平效、店效等经营

指标稳步提升，盈利能力显著提高；报告期内线下门店实现营业收入6.5亿元，同比增长18%。线上渠道聚焦新品、爆款矩阵，

加强品类之间互相渗透，努力提高拉新转化率与老客复购率，报告期内实现营业收入12.4亿元，同比增长10%。

电子商务

60%

线下门店

31%

商超渠道

7%

大客户

2%

截止2023年
上半年末

2023年上半年新增

全域会员人数 4,800余万 12%

私域会员人数 2,400余万 11%

线下门店总数 353家 22家

-直营 309家 7家

-加盟 44家 15家



消费品业务（3） - 盈利能力恢复至较好水平

消费品业务营业利润率

 2023年上半年，健康生活消费品业务实现毛利率58%；实现营业利润额2.7亿元，较去年同期增长29%；实现营业利润率

12.9%，盈利能力恢复至2019年度的较好水平。
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多形式品牌打造——医疗业务

 2023年2月，稳健医疗&全棉时代健康助跑深圳
马拉松，产品得到一致好评，品牌持续曝光。

 2023年7月，公司参加了由中华护理学会主办，湖北省护理学会承办的中华护理学会第20届
全国伤口、造口、失禁护理交流会议，并设立特装展位为参会人员带来伤口护理互动分享。

 4月到5月，稳健医疗上线“55护手节”活动，联合百家药房，
在长沙、济南等重点城市的大型商圈举办快闪活动。



多形式品牌打造——消费品业务

全棉时代聘请郭晶晶为品牌代言
人，聘请孙千为品牌大使，上半
年以《用全棉放100心》为主题，
推进品牌的整合营销。

上半年，全棉时代联动全国80所高校继续发起
[WE环保 多用棉]环保计划，联合开展了包装设
计大赛、环保公益讲座、地球熄灯音乐会等校
园环保活动，携手“Z世代”共同守护绿色未来。

 直面困难、做出改变，这些时代女性身上所呈现出来的温柔又坚韧的精神
力量，与棉花非常相似。3月，品牌继续推出原创人物记录系列《她改变
的》白响恩篇，视频全网总播放量超4200万，微博话题总阅读量达7.34亿。



期后事项——龙华区稳健工业园城市更新项目

 项目概述：基于办公空间严重不足，产业发展受到限制，公司将深圳市龙华区稳健工业园进行城市更新。公司已与深圳市星

河房地产开发有限公司签署改造协议，并已于7月中旬移交了土地及地上建筑物。2023年三季度进行相关账务的处理。

稳健医疗 星河地产

移交土地 29,064.49 平方米
地上建筑物 37,213.55 平方米

获得货币补偿 4.15 亿元，及回迁物
业建筑面积共计 50,660 平方米注。

注：回迁物业包含办公用途物业39,240平方米，商业用途物业 200 平方米，
住宅用途物业 11,220平方米。办公用途物业将作为公司总部职能部门的办公
场所，商业用途物业将作为公司展厅，住宅用途物业将作为公司员工宿舍等。

城市更新项目交易实质 财务影响

• 货币补偿
公司预计2023年下半年收到2亿元，2024年收到2.15亿元。该

货币补偿基本能够覆盖因搬迁产生的资产报废损失、搬迁费用、人
员安置费用、过渡期新增租赁物业装修费及租金等支出。

• 回迁物业
回迁物业于估值基准日2023年6月30日的估值金额为16.01亿元。

公司将于2023年第三季度进行会计处理，基于评估价值，2023年
归母净利润预计增加13.61亿元，具体科目为：

1）增加其他非流动资产16.01亿元；
2）确认递延所得税负债2.4亿；
3）增加资产处置收益16.01亿元；
4）确认所得税费用2.4亿元。



我们的关键词

两大赛道并驾齐驱

品牌知名度高供应链强大

资金充足
穿越各个周期历经各大转型

风险可控

资产负债率低

盈利能力提升

市占率稳步提高
韧性十足



感谢观看
THANKS!


